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cﬂé Podsumowanieroku 2013
—

J Istotne zmiany w portfelu produktowym, ujednolicenie asortymentu

Zmiana strukturs pr zedaUy w kanailmcigkmadycyj

—/odsprzedaU, niskie zapasy W hurtowr
JRozpocpirwmiceesu konsolidacj.i produkc

Funkcjonowanie w niekorzystnym otoczeniu rynkowym 1 wysokie

_/ ceny miazgi sezamowej i sezamu (wzrost o 29% r/r)

Zmi any w zar zNprzd ¢j Spi-ggkdo Sp-Jgki d

/doSwiadczonych menadUer - w
Centralizacja pionu back-office



AModel biznesu Grupy Otmuch- - w

AStruktura Grupy Kapitagowe]

A Podsumowanie roku 2013

A Wyniki finansowe za 2013 rok
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Ot much - w

min PLN rok 2013 rok 2012 zmianar/r i ~
A Spadekpr zyc haeks:pw z ed a U\
G W wyni ku rezygnacj.i z
Przychody 193,3 2158 -10,42% ni Uszej renapevwmiSerni e
w dguUszym okresie
Zysk brutto 301 408 416% i W wyniku spadk-w sprze
ze sprzedaUOy ’ 070 segmentach wyrob-w Sni
sgodyczy
Mar Ua brutto U0 Istotny spadek przycho
- 0 18,91% +1,29 p.p. C i
z e sprzedaUyZO’ZOA) ’ P-p praldynki
A Wzrost mar Bruttonas pr zedaU
EBITDA 15.8 17.8 -12.6% U Dzinki ograniczeniu as
rezygnaciji Z nierentow
- U0 Dzinki k i i
Mar Ua BT D A8.22% 8.29% -0,07p.p. u zi nki spadkowi cen ni
U Generowany bndzie dzih
na rentownych kontraktach
Zysk netto 55 6,2 -12,9%

A Spadek zysku EBIT i zysku netto:

U0 Pozytywny efekt spadku

Mar Ua zysku 2.84% 2.88% 0,04 p.p. zniwelov~vany przez wyUs
netto sprzedaUlUy

i Spadaj Nca baza kosztow
poziomie przychod-w po
dynamicznie odbudowal
kolejnych okresach



cﬂé PWC Odra
—

min PLN rok 2013 rok 2012 zmianar/r

Przychody 83,0 94,5 -12,16% ASpadek przychod-w
sprzedaly
0 Zmiana struktur sprz

Zysk brutto . 230 34,6 -33,5% tradycyjnym i nacisk na

ze sprzedalUy odsprzedaU, niskie z

hurtowniach
- U  Czyszczenie portfela z mniej
Ve ba bt t~027,71% 36,61% -8,9 p.p. rentownych um-w

ze sprzedalUy

APogorszenie wska¥n

EBITDA -3,6 31 n/a fentownoSeci
0 Znaczny spadek przyc
Mar Ja EBI TDA nfa 3,22% nla sprzedaly r/r
0  Wzrost cen podstawowego surowca
do produk & miazgic ha g wy
Zysk netto -7,1 -1,6 n/a sezamowej
i Odpisy na nierotuj Nc:¢
produkty
Mar Ua zysku n/a n/a n/a it Odprawy z tytugdgu zwol
netto pracowni k- w




Czynni ki wpgywaj Nce na

Kr -t kot er mi Pozytywne aspekty w
negatywne czynniki 2014 .

A Zmi ana struktur sprzedal
w kanale tradycyjnym i ,
naci sk na odsprzedald0, A Poprawa struktury
niskie zapasy w koszt-w ope
hurtowniach

A Rezygnacja z cznSci , : :
nierentownychk ont r akt -_w A Brak istotnych rezerw |
|

odpis-w w Kk
kwartagach

A Odpisynani er ot uj Nce
wycofane produkty

A Odpi s z
nNi er uc h
na kwot

tytugu sprzedaUyf
moSci w Pawgowi [ a b ciaienEeEaEcs e
3,2 mln PLN break even point

A Odprawy z tytugdgu zwolnieGE
pracowni k- w



Przychody ze sprzedaUy [ ml nZyslkN]brutto ze sprzedaUOy
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