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Kluczowe informacje 1H 2015
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Skonsolidowane wyniki finansowe

s GK ZPC Ot much - w
min PLN 1H 2014 1H 2015 zmianar/r
Przychody 138,2 118,8 -14,04%
Zysk brutto

. -1 %
;e sprzedaUy30’5 25,0 8,03%
Mar Ua brutt 92 07% 21,04% -1,03p.p.
ze sprzedalu
EBITDA 13,2 8,0 -39,40%
Mar Ua EBI TDA55% 6,73% -2,82p.p.
Zysk netto 5,6 1,6 -71,42%
Mar Ua zysku
netto 4,05% 1,35% -2,70p.p.
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&ﬂ% Zysk operacyjny (EBIT) oraz mar U
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&ﬂ% Sytuacja finansowa
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ZadguUenie fi
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Wska¥fnik zadguUeni a

min PLN 30.06.2014 30.06.2015
kredyty i po 43,9 35,6
pozostate 5,6 5,4 48.44 43,9
Srodki pieni 3,5 4,0
Dgug netto 46,0 37,0
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SprzedaU eksportowa 1H 2015 (wg
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Udziag eksportu w przychodach [ %]
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stotne wydar zeni a

L A Os z ¢ z e dw ob$zarach produkcji, administracji oraz
Wprowadzenie inicjatyw logistyki
0szczidnoSciowych AOszczedmongdildu mi | i oznt dow w kolejnych
latach

A Planowane inwestycje w c i g 8 lat o wa r t gdnadi
Inwestycje rozwojowe 20 mIn z tw modernizacje parku maszynowego oraz w
nowe linie technologiczne w obszarach, w k t 6 r Grupd
jest j u wtotnym graczem rynkowym, jak r 0 wn iwe z
asortyment istotny z perspektywy rozwoju eksportu

Wzrost przychod- w z s p f PYStlgmplyGpny wzrost s pr z e dva XKeaju poprzez
i nowe obszary, klienci intensywne'd z i a tryakowear o z wawychpr odukt 6w
’ A Intensyfikacja eksportu

ARozw&g p 6t pzr Rewg, Kaufland, IMP — nowe
Rozw-j wsp-gprlacl ) (innowacyjne) projekty

A Wprowadzenie nowychp r o j ewkste@ idl
A Nowe kontrakty (Netto, Auchan, Mila, Grupa Eurocash)

14



ﬂ% Nowe produkty 20Q 2015
—

TRUFLE HOT | COOL 2,5kg CHAGWA BAKALI OWA 65G,
HOT -dodatek papryczki chili, COOLinut a chgdodzNc a

BINGO MEGA 150G
Li fting ospdaukloawa @r e b pradukt dlasieci




c}?’/’é Nowe produkty 3Q 2015
—

LANDRYNUSY OWCOWE, MLECZNE, E
PILLOWCHRUPS 200G 920G
Poduszki zboUowe50%maalizienia,wa n e Karmelki twarde: owocowe z dodatkiem soku, mleczne z
wzbogacony witaminami, Uel azlematkd @mnimkiekm , i dodatekgafeiny iz u j
witamin

FRUI TYOS RED

Karmelki nadziewane z dodatkiem soku z czerwonych
owocC - - w




DUETKA FAMILIINA ENERGYG6S 100G
O SM POMARAGCZOWYM 400G Karmelki nadziewane z dodatkiem kofeiny i witamin

N
= Y
b 2] AN
\ ) o
Trufle z biagym
rumowym nadzieniem TRUFLE BLACK&WHITE - 3009
z dodatkiem mleka TRUFLE HOT&COOL i 3009
TRUFLE BI AGE 2, 8kGane DbiagN
czekol adN Mix trufli w kartoniku i produkt

In outowy
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Odra develops Milky’s, milk-filled
candies with added calcium

With the increasing pressure to
differentiate from the competition, PWC
Odra SA (part of Grupa Kapitatowa
Otmuchdéw) has been actively expanding
its range within sugar confectionery.
Milky's, one of the company’s latest
launches in boiled sweets, is an inspiring
example of combining health attributes
with indulgent features. These are milk-
filled candies enriched with calcium. This is
an interesting approach as boiled sweets
are generally viewed as tooth-unfriendly,
yet this development claims to promote
bone and tooth health. Despite its colourful
packaging, Milky's is not overtly targeted at
children, therefore it could also appeal to
experimental and health-driven adults.

Milky’s Karmelki
Mleczne Nadziewane
Wzbogacone Wapniem

Odra Milky's Karmelki
Mleczne Nadziewane
Wzbogacone Wapniem
(Milk-filled Candies with
Calcium) are now available.
This calcium-enriched
product retails in an 80g pack.
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r produkt u
d a w tighdspeed GMI/Mintel
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A7 65 proc. Polakéw zgadza sie ze stwierdzeniem, ze byliby
zainteresowani slodyeczami z dodatkami (np. witaminami). To
wiecej, niz odsetek podobnych odpowiedzi w przypadku
mieszkancow rozwinietych krajow Europy Zachodniej. Proba
zaproponowania produktéw wpisujacych sie w ten trend moze byé
dla polskich producentéw slodyczy dobrym posunieciem
biznesowym.

Jak wynika z badania Lightspeed GMI/Mintel, ze
wspomnianym powyvzej stwierdzeniem zgadza sie 55
proc. Wlochéw, 45 proc. Hiszpandw, 41 proc.
Francuzéw i tylko 33 proc. Niemeéw. Badanie
przeprowadzone zostalo w marcu 2014 r. na grupie
uzytkownikow internetu w wieku co najmniej 16 lat,
ktorzy spozywali stodycze w ciagu poprzednich

wyniosta 1667 osab.

Analityey firmy Mintel sugeruja, ze dla polskich
producentéow wyrobéw cukierniczych
ekspervimentowanie z o§wiadczeniami o
funkcjonalnosei i "dodatkach" to obiecujacy kierunek.
Szczegdlnie dobre perspektywy wiaza¢ mozna z innowacjami skierowanymi do
dorostych konsumentéw.

Kierunek rozwoju biznesu, o jakim mowa, zostal w Polsce dostrzezony przez I3[ [eelIe

spotka nalezaca do Grupy Kapitalowej Otmuchow)Rto vz Rreyais) iRl gyt
rozszerzane o wyroby cukiernicze wzbogacane dodatkami. Jednym z tego typu
produktéw sa Karmelki Mleczne Nadziewane Wzbogacone Wapniem pod marka
Milky's. Warto zauwazyé, ze karmelki zwykle kojarzone sa ze szkodliwyin wplywem na
uzebienie, ale oferta karmelkdw z wapniem moze zmieni¢ wyobrazenia konsumentow w
tym wzgledzie.

http://www.portalspozywczy.pl/slodycze-przekaski/wiadomosci/slodycze-wzbogacone-
wapniem-moga-byc-odpowiedzia-na-potrzeby-rynku-w-polsce,115437.html

szeéciu miesiecy. Proba badaweza w przypadku Polski

pr
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