GRUPA KAPITALOWA

ZPC OTMUCHOW

Wyniki za 3Q 2015
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SpPpoOzywcze|] p o/{d odpowiednie pot(a_n::jale]c\(\l/(zrqstu optymalizaciak o s zt 6 w
rozpoznawal ng| mar k gmoGed r vy _meir;?é;u?cja
produkcyjne

d z




Model bizhesu GK Ot muc h - w

Zaktad prodyk|Zaktad prodyk|Zaktad prodykjZakt ad prodyk

A Ot muchoéw A Brzeg A Wschowa A Nysa

A Nysa

A Zel ki i gal ak eQulerki wczekoladzie A Pellety na snacki A Prazynki zie
) ) Tip Top

A Mleczko A Chat wa

A Batony, pr z ek ask iKarmelki

A Produkty$ ni adanifowa azet ki

A Private Labels, B2B A Private Labels, B2B



M StrukturaGrupy Kapi t agowe|j
—

ZPC
Otmuchow*

98% 52% 59% 100%
| |

Jednosc¢ * Otmuchow
PWC Odra . e
Wschowa* Logistyka
100% | 5% 43% |
|

Aero Otmuchow
Snack” Marketing™*

* Podmioty produkcyjne
Podmi oty wspierajagce

%-udzi at Wﬁiosach 5
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Skonsolidowane przychody ze s pr z e da frzy k wa r tna tpoziomie 181,0 min z t
(-12,6% r/r) — spadeks p r z e ldagowej, wzrost eksportu

WartoSi eksportu [ mln
. 31,8
A Ud z ielsportu w przychodach wy n i B8%otr/r 28,8
(wzrosto4pp.wz gl em@emoé wn y wekilesue g o |l -

3Q 2014 3Q 2015

czylio3,1minz t )
Dynamika spadk@ LINJ SRl 0& ¢ 2]

A Poprawatrenduws k a Z dynakniis pr ze d a z y g’

- poprawa 0 3,4 p.p.wz g | e R0H5

- 0
14,0% 12 6%

A EBITDA na poziomie 13,0 min z {spadek 0 6,1 min 102015 12015 —
z tIr), zysk nettowwy s o0 k ®Zndniz ¢
(spadek 0 4,8 min z /r)

35,4
A Spadekz a dt u finansdwago o 33% r/r . .

3Q2014 3Q2015
A Wdr oz dnicjatywy os zczednowyd eorwer okvalt min ztoszczedwos$ci
dzi at aopenaoygpel w trzecim kwartale 2015 roku

ZadguUenie [MinRlAA\hsowe

A Rozwo§t apgdycyjnych $§ wi adc zrzey s p 6 t ktemu ¢ hLégistyka — wzrost
przychooldbwené¢e wnet ro890yys. b t/r (wtym 530 tys. z Eksport)
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&ﬂ% Skonsolidowane wyniki finansowe
—_—

[mIn PLN] Q3 2014 Q3 2015 Zmiana 1-3Q 2014 I 1-3Q 2015

Przychody 68,9 62,2 -9,7% 207,1 181,0 -12,6%
Zysk brutto ze s p6&5zedallp6 -23,6% 47,1 i 37,6 -20,2%
Mar Ua brutto 23,9% 20,3% -3,6 p.p. 22,7% i 20,8% -1,9 p.p.
Zysk EBITDA 5,9 50 -15,3% 19,1 13,0 -31,9%
Mar Oa EBI TDA 8,6% 8,0% -0,6 p.p. 9,2% 7.2% -2,0 p.p.
Zysk netto 2,4 1,7 -29,2% 7,7 3,2 -58,4%
Mar Ua netto 3,5% 2,7% -0,8 p.p. 3, 7% 1,8% -1,9 p.p.
Komentarz:
ASpadek przychodoéw ze sprzedazy zwiagzany ze spadkiem sprz

dost awocapefektemwy soki ej bazy z mknczgtku zesztego

ASpadek marzy brutto wyni kaj agcykozseztzomi a no gci esnwyskuitr Gofwwcgonw , k aw za
mierzezc ze st szych wolumenowe gostawydcoh k1 i ent 6w) &®&Rz dzi at alnosci



PWC Odra
ik

.--"""'—'_-

[min PLN] 1-3Q 2014 | 1-3Q 2015
Przychody 65,9 64,2 -2,6%
Zysk brutto ze spi8zedaUyl90 +3,3%
Mar Ua brutto 27,9 29,6% +1,7 p.p.
Zysk/strata EBIT -1,0 0,4 nd
Mar Ua EBI T -1,50% 0,66% nd
Zysk/strata netto -1,0 0,02 nd
Mar Ua netto -1,51% 0,03% nd

PWC Odra rentowna

na kaUdym poziomie

AWzrost zysku netto o ponad 1,

oraz zmian warunkow handl owych

AZnaczny spadek udziat u
ASpadek kosztu wlasnego

W

ml n

umowach

Wy n

Popr awa
odbi orcam

koszt ow SG&A w przychodach

sprzedazy

przy stabilnych
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&?, Przychody I ich zmiana w podziale na segmenty
Ot 1.3Q 2015

Przychody wedgug segment - w

101,6
90,6
A Ni zsmepr zedazoduk too w
317267 404 35,5 33,0 gt 6 wn eagiliorcy w kategorii:
154 . 154 13,6 05 15 mleczka, pr odu kstnéwa dani o
. i | 22 orazs t o npyrczhe ki ed ke k
Stodycz&el ki iSt one Wyroby Pellety Pozost a
galaretki w przeka$srkiiadani owe
cukrze

Zmiana w przychodach w podziale na segmenty [min PLN]

230 -
210 -

| [ ) +1,0
190 -11,0 L ————

170 - -5,0 25 1,8
150 -
130 | 2071
110 -
90 -
70 -
50

I-lQ2014 Sgodyczeelki Sgonq $ni ad a -Pellety Pozost a{le 2015
igalaretki pr z e k Ns kiowe
w cukrze

* Dane z wytgczeni ami

** Pozoptrazteedaz ust ug pasdlogptyapyeh, gt 6wni e

] 11



(9?’ Zysk operacyjny (EBI T) oraz mar
O 130 2015

Zmi any w zysku operacyjnym Sgment -w [rmln PLN

+3,6

-3,3
L | |
-2,4
-0,7 0.1 +0,5
11,7 O
-3,4
I-111Q 2014 Sgodyczieel ki i galSyroenteki sni adani owRellety Pozost age Kwoty I-111Q 2015
w cukrze przekNski nieprzypisane**
Wpgyw koszt - -w | ogistyki or
dla klient-w zewnntrtr W segmencie stodyczwzro$beyskpa =z an
o 3,6 mimazdzeo / dobra sprzedaz
0,2% . . .
[ ] A Spadek zysku w segmencie zel ek
wyni kat gt oéwni e z ograniczeni a
-2,7% i _ _
- 0.1% A Utrz,ymanle zysku w segmenci e W
—_ porownywalnym pozi omi e
Pl A Wzrost marzy brutto na sprzeda
MB  ZmianaMB  MB Logistyka ~R&D MB3Q2015 A Negatywny wptyw |l ogistyki na n
péogglﬂy dni hpgoggligy wyni ka z wyzszych kosztdédw obst
t . . .
Q produktach —3Q operacyjnych poniesionych w zw
dzi atalnosci
*Pozostéawieadczenie ustug |l ogistycznych, mar keti ngowych, ksiegowych | T, kadr i pt ac

** *Kwoty nieprzypisane -t o zdar zenia nie bedace podGrwpvyo wap .dzwyan ajl am Sgd mi sPDd 2kn z 12




(9%% Sytuacja finansowa
—_—

ZadguUenie finansowe |

min PLN 30.09.2014 30.09.2015 Wska¥*ni k zadgu Ueni a
kredyty i po 47,0 32,1

pozostate 5,8 3,3 48,44 43.9 10
Srodki pieni 4,1 3,6

Dgug netto 48,7 31,8

EBITDA12 MLTM 22,0 18,2

Dgug netto / 2,2 (x) 1,74 (x) Zadtuzenie/pasywow

2013 2014 ®1-3Q 2015

Przepgywy pieninUne [

25
+17,6

20 - ]

A Spadek z a dt u Zirmmsowago o 33% r/r
15 s wy ni k agsgpctyat ¢ dbankowych
10 - A Kowenanty bankowe na bezpiecznym

poziomie ( Dt Nefjo/EBITDA = 1,7)

S - T L ) A Sinepr z e padyzwiya t aopenaoygej i
0 -

Srodkprzeptpymwyept yswy at aspt at aSrodki
pi eni eopemaeyjne inwestycyjnez aci g g nodseted epi eni e
na kredytow na

31.12.2014 30.09.2015 13




SprzedalU eksportowa

Lokalizacja GK i ' Struktura eksportu w 3Q2015

t 21 2
19%

—ax

Czechy
_28%
Wielka

Brytania__
5%

Kanada _—
5% 2 52 OKe
5%
5%

{0261
Dania 2 f INE
- 7% 12%

A
Wschowaty L Niemcy
14%

Ot mu c hespysa

aﬁ Z a k p@dukcyjny

2T Npald S1aLBRNIe NkN &

1,21 1,29
A 18%u d z isaptruz e ekspartpwej w strukturze p r z y ¢ h wzdost w4 p.p. 1,01
. 3,1 minz t/r
A Naj wi ebratyzweeksporcie Grupaz a n o t mavrgnkua czeskim, niemieckim
orazwegi er skim Wielka Brytania (U261 O2F 2 020Ke

ANaj wi egkzgrasy o b r o twoeksporcie zanotowano ze St owaWj al k g
Bryt araziwg o c h a mi

14
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Rozw:-j] wsp-gpracy 3Q 2015
ny

Kanag nowoczes

i eksport

& A NETTO POLSKA - mleczko waniliowe i czekoladowe pod :
m E mar Kk a NEhdch {by :

‘IMIXL A5 SKU produktow $niadani owychi
1D : SHAPE-rynek chinski

™" PGT Healthcare :

:ARozszerzenie sprzedazy
TE : kraje: Holandia, Belgia,
a1 /1

2% el kami VI BO\
gry

TEVA PHARMACEUTICALS

EARozszerzenie wspot pracy w zakiresie sprzedazy opr
DA&ONQ : kraje: Wegry, Czechy, Stowacja, Ni emcy

= :ARozpoczeci e Wmpnétangarda suplenenty diety
(o Pharmstandardi W postaci zel ek




fﬂg’/”ﬁ Rozw-j wsp-gpracy 3Q 2015
_—

Ka n gadycyjny

tARozpoczecie akt pwoejukd y st BOMLIAY Ki
przez dzi aterer®wej zedazy :

EAZainicjowanie wspot pracy w zakreéie dystrybuc
TEEKANNE przez dziat sprzedazy té&renowe|j




LANDRYNUSY OWCOWE, MLECZN

PILLOWCHRUPS 200G ENERGETYZUJnNnCE
Poduszki zbozowbB0%maddenia, e/zb@yaceny Karmelki twarde: owocowe z dodatkiem soku, mleczne z
witaminami, zelazem, btdodadtkkiegmm ml e k a - dodatek kofgieyti witaminj a

. l 2,5 kg
FRUI S RED

TRy A . . .
Kar mel ki nadziewane z dodatkiem soku z czery

Ctmmehdn-




NOWE PRODUKTY

WD R O T -EJS POA5

DUETKA FAMILIIJNA ENERGY®S 100G
O SM POMARAZCZ OWYrMneldnddzi®ndse z dodatkiem kofeiny i witamin

§ det;h lﬁy ; biate] .
\\1’-"\\"‘ \ T | I (I ) \'. )}
. \\"‘ .7/ 1
Qn\ st Trufle z biatym
— rumowym nadzieniem z TRUFLE BLACK&W—I—:HO-(EJ
d |
TRUFLE BJNEETE, 2 K CaRURLEHOTEGE0NS

Mix trufli w kartoniku — produkt

In outowy
Otswnehén-
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stotne wydar zeni a

Wprowadzenie inicjatyw A Os z c z e dwm ob$zarach produkcji, administracji oraz
oszczindnoSciowych logistyki

A Planowane inwestycje w ci g8 lat o wa r t @dnadi
20 min z tw modernizacje parku maszynowego oraz w

_ ) nowe linie technologiczne w obszarach, w k t 6 r Grupédn

Inwestycje rozwojowe jest j u istotnym graczem rynkowym, jak r 6 wn iwe z

asortyment istotny z perspektywy rozwoju eksportu m.in.

rynekpr odugmioad a niizewydkh

A Systematyczny wzrost s p r z e dva ZKsaju poprzez
Wzrost przychod-w ze¢ spr mterddke zi a tryakowear o z wawychpr odukt 6 w
i nowe obszary, nowi klienci A Dalsza intensyfikacja eksportu

21



DZI NKUJEMY ZA UW,

ZARZAD ZPC OTMUCHOW S. A



